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FUNDAMENTACION

Al abordar la ensefianza del Espanol como Lengua Extranjera, nuestro principal
propdsito sera enseflar como aprovechar la potencialidad de los Medios de
comunicacion -sus practicas comunicativas y creativas- con el fin de realizar un uso
enriquecedor de la comunicacién con fines educativos.

El futuro docente precisa de una formacién especial para utilizar estos medios, es
decir, conocerlos como objeto y como herramienta para un uso sistematico en el aula
de Lengua Extranjera.

Los Medios de comunicacién -tradicionales y los vinculados a internet como
plataformas y redes sociales- proporcionan un insumo significativo en tanto y en
cuanto visibilizan la lengua de una comunidad y su rol clave como constructora social
de sentido.

El objetivo del docente de ELE sera que el estudiante adquiera la cualidad de la
propiedad junto y —mas alla- de la correccion. La propiedad comprende la adecuacion
al asunto tratado, la conveniencia en el modo de adaptarse a los diferentes receptores
del mensaje y la oportunidad que supone adaptar el discurso a las circunstancias.
Consideramos que la finalidad ultima es lograr la competencia comunicativa, esto es, la
capacidad de una persona para comportarse de manera eficaz y adecuada en una
determinada comunidad de habla; ello implica respetar un conjunto de reglas que
incluye tanto las de la gramdtica y los otros niveles de la descripcidn linglistica (Iéxico,
fonética, semantica) como las reglas de uso de la lengua, relacionadas con el contexto
socio-histdrico y cultural en el que tiene lugar la comunicacion.

En tal sentido, los medios de comunicacién operan como fuente de documentos
auténticos que ilustran sobre el uso situado y social de una lengua y proporcionan un
saber pragmatico; dicho bagaje enriquecera la lectura, la escritura, el habla y Ila
comprension del espafol como lengua extranjera.



Asi, con cualquiera de los medios que se trabaje, ha de combinarse el conocimiento de
diversos cédigos y no sélo del linglistico: en lo audiovisual y en lo radiofénico la voz
nos permite conocer tonos, entonaciones, acentos; la prensa reline imagen y texto; en
la publicidad y en el cine accedemos ademas a las interrelaciones entre lenguaje,
geografia y configuracion cultural.

Si los medios de comunicacién devienen contenido significativo en la ensefanza-
aprendizaje del espafol como lengua extranjera, las nuevas tecnologias de la
informacién superan barreras materiales y espaciales y posibilitan la convergencia
medidtica para el acercamiento a las culturas hispanohablantes, sus mecanismos y
variedades.

OBJEJTIVOS:

a- Reconocer la complejidad de los Medios de comunicacidn masiva como objeto
de estudio.

b- Aproximacion a las caracteristicas y logicas de los Medios de comunicacién
masiva en sus dimensiones técnica, institucional, estética y pragmatica.

c- Conocer, analizar y comparar distintos tipos textuales a través de los canales
medidticos mas utilizados: prensa, radio, tv e internet.

d- Analizar la publicidad como mensaje y discurso que atraviesa los mensajes
mediaticos.

e- Desarrollar la competencia comunicativa (oral y escrita) para decodificar los
mensajes que transmiten los medios de comunicacion masiva.

f- Adquirir competencia mediatica, entendida ésta como capacidad para:
- el andlisis de los medios.
- el manejo del contexto social y cultural
- la comprensién y produccién de:
a- textos mediaticos en sus diferentes variables genéricas
b- propuestas pedagdgico — didacticas innovadoras en el ambito de la ELE.

CONTENIDOS

Eje 1

Medios de comunicacién y Medios de comunicacién masiva.

Los MCM como objeto de estudio. Definicidon e interpretacion. La industria
cultural. Produccién, reproduccién, circulacidon y recepcidon de los mensajes
medidticos. Los Medios como técnica, tecnologia, institucion y forma cultural.
De los Medios a las mediaciones.

Breve panorama sobre las teorias que han abordado los MCM. Apocalipticos e
Integrados. Funcionalismo, Escuela de Frankfurt y Estudios Culturales ingleses.
Fronteras difusas entre cultura alta, masiva y popular. De la manipulacién a la
recepcion activa. Los MCM como cuarto poder. La imposicion de agenda y las



series informativas. Los MCM como constructores sociales de sentido y
escenarios de la lucha por los significados.

La Publicidad: arte oficial del capitalismo. Analisis textual e ideoldgico de textos
publicitarios. Estado y MCM. La funcién homogeneizadora de los MCM. Opinién
publica. Ciudadanos y consumidores. Censura y libertad de expresion.

MCM y Educacién. Los MCM vy el estado de la lengua. Criterios de correccién,
pertinencia y adecuacion.

MCM como fuentes de inputs.

Eje 2

La Prensa escrita. El rol de la prensa en la sociedad, desde la Antigliedad hasta
nuestros dias. Aspectos econdmicos, institucionales, culturales, estéticos vy
pragmaticos. La construccién de las audiencias. Las intenciones. Los géneros
periodisticos. Caracteristicas estructurales y semanticas. Los paratextos.
Hibridaciones genéricas. Etapas de la prensa argentina. La concentracién
mediatica.

La prensa argentina actual como escenario de la batalla politica-cultural.

Eje 3

Radio y TV. Broadcasting. Oralidad secundaria. Cédigo verbal y cédigo no-
verbal. La imagen. La Videoesfera. La reformulacién de lo publico y lo privado:
el privatismo moévil. Los modelos de Radio y TV en Argentina. El flujo televisivo.

Eje4d

Internet. Sociedad red o Sociedad de la Informacidn. La descentralizacién de la
comunicacion masiva. Convergencia, transmedialidad e interactividad. Las
brechas digitales. Desterritorializacién, nuevas identidades y la reformulacién
de lo publico/privado. El Hipertexto: de la estructura secuencial a la estructura
rizomatica. Internet y la diversidad linglistica. Algoritmizacidon de la Cultura.
Inteligencia Artificial, amenazas y posibilidades.

METODOLOGIA

El curso se realizara de modo enteramente virtual, combinando clases sincrdnicas y
asincrénicas y sosteniendo la comunicacidon con los estudiantes, las consignas y
correccion de trabajos practicos

y el acceso a la bibliografia a través del aula virtual.

La metodologia de trabajo estara centrada en la aplicacidon de técnicas y estrategias
gue posibiliten la participacion activa de los alumnos, tales como talleres, trabajos
grupales, producciones escritas individuales, trabajos de campo, etc.



EVALUACION

La evaluacion consistira en la elaboracion de una unidad didactica en la que se
aprovechen las posibilidades de uno de los medios trabajados en el curso para la
adquisicion del espafiol como lengua extranjera.

Para la calificacion del trabajo final se tendra en cuenta la claridad de los objetivos, la
metodologia utilizada y la pertinencia de los mensajes mediaticos utilizados como
material disparador.
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