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FUNDAMENTACIÓN

Al  abordar  la  enseñanza  del  Español  como  Lengua  Extranjera,  nuestro  principal
propósito  será  enseñar  cómo  aprovechar  la  potencialidad  de  los  Medios  de
comunicación -sus prácticas comunicativas y creativas- con el fin de realizar un uso
enriquecedor de la comunicación con fines educativos.
El  futuro docente precisa de una formación especial  para utilizar  estos medios,  es
decir, conocerlos como objeto y como herramienta para un uso sistemático en el aula
de  Lengua  Extranjera. 
Los  Medios  de  comunicación  -tradicionales  y  los  vinculados  a  internet  como
plataformas  y  redes  sociales-  proporcionan  un  insumo  significativo  en  tanto  y  en
cuanto visibilizan la lengua de una comunidad y su rol clave como constructora social
de sentido.
El  objetivo  del  docente  de  ELE  será  que  el  estudiante  adquiera  la  cualidad  de  la
propiedad junto y –más allá- de la corrección.  La propiedad comprende la adecuación
al asunto tratado, la conveniencia en el modo de adaptarse a los diferentes receptores
del mensaje y la oportunidad que supone adaptar el discurso a las circunstancias.
Consideramos que la finalidad última es lograr la competencia comunicativa, esto es, la
capacidad de una persona para comportarse de manera eficaz y  adecuada en una
determinada comunidad de habla;  ello  implica respetar  un conjunto de reglas  que
incluye tanto las de la gramática y los otros niveles de la descripción lingüística (léxico,
fonética, semántica) como las reglas de uso de la lengua, relacionadas con el contexto
socio-histórico y cultural en el que tiene lugar la comunicación.
En  tal  sentido,  los  medios  de  comunicación  operan  como  fuente  de  documentos
auténticos que ilustran sobre el uso situado y social de una lengua y proporcionan un
saber  pragmático;  dicho  bagaje  enriquecerá  la  lectura,  la  escritura,  el  habla  y  la
comprensión del español como lengua extranjera.



Así, con cualquiera de los medios que se trabaje, ha de combinarse el conocimiento de
diversos códigos y no sólo del lingüístico: en lo audiovisual y en lo radiofónico la voz
nos permite conocer tonos, entonaciones, acentos; la prensa reúne imagen y texto; en
la  publicidad  y  en  el  cine  accedemos además  a  las  interrelaciones  entre  lenguaje,
geografía y configuración cultural. 
Si  los  medios  de  comunicación  devienen  contenido  significativo  en  la  enseñanza-
aprendizaje  del  español  como  lengua  extranjera,  las  nuevas  tecnologías  de  la
información  superan  barreras  materiales  y  espaciales  y  posibilitan  la  convergencia
mediática para el acercamiento a las culturas hispanohablantes,  sus mecanismos y
variedades.

OBJEJTIVOS:
a- Reconocer la complejidad de los Medios de comunicación masiva como objeto

de estudio.
b- Aproximación a  las  características  y  lógicas  de  los  Medios  de comunicación

masiva en sus dimensiones técnica, institucional, estética y pragmática. 
c- Conocer, analizar y comparar distintos tipos textuales a través de los canales

mediáticos más utilizados: prensa, radio, tv e internet.
d- Analizar  la  publicidad  como mensaje  y  discurso  que  atraviesa  los  mensajes

mediáticos.
e- Desarrollar  la  competencia comunicativa (oral  y  escrita)  para decodificar los

mensajes que transmiten los medios de comunicación masiva.
f- Adquirir competencia mediática, entendida ésta como capacidad para: 

- el análisis de los medios. 
- el manejo del contexto social y cultural
- la comprensión y producción de: 
a- textos mediáticos en sus diferentes variables genéricas 
b- propuestas pedagógico – didácticas innovadoras en el ámbito de la ELE.

CONTENIDOS

Eje 1
Medios de comunicación y Medios de comunicación masiva.
Los  MCM como objeto  de  estudio.  Definición  e  interpretación.  La  industria
cultural.  Producción,  reproducción,  circulación  y  recepción  de  los  mensajes
mediáticos. Los Medios como técnica, tecnología, institución y forma cultural.
De los Medios a las mediaciones.
Breve panorama sobre las teorías que han abordado los MCM. Apocalípticos e
Integrados. Funcionalismo, Escuela de Frankfurt y Estudios Culturales ingleses.
Fronteras difusas entre cultura alta, masiva y popular. De la manipulación a la
recepción activa. Los MCM como cuarto poder. La imposición de agenda y las



series  informativas.  Los  MCM  como  constructores  sociales  de  sentido  y
escenarios de la lucha por los significados. 
La Publicidad: arte oficial del capitalismo. Análisis textual e ideológico de textos
publicitarios. Estado y MCM. La función homogeneizadora de los MCM. Opinión
pública. Ciudadanos y consumidores. Censura y libertad de expresión.
MCM y Educación. Los MCM y el estado de la lengua. Criterios de corrección,
pertinencia y adecuación.
MCM como fuentes de inputs.

Eje 2
La Prensa escrita. El rol de la prensa en la sociedad, desde la Antigüedad hasta
nuestros  días.  Aspectos  económicos,  institucionales,  culturales,  estéticos  y
pragmáticos. La construcción de las audiencias.  Las intenciones. Los géneros
periodísticos.  Características  estructurales  y  semánticas.  Los  paratextos.
Hibridaciones  genéricas.  Etapas  de  la  prensa  argentina.  La  concentración
mediática. 
La prensa argentina actual como escenario de la batalla política-cultural.

Eje 3
Radio y TV.  Broadcasting.   Oralidad secundaria.  Código verbal y código no-
verbal. La imagen. La Videoesfera. La reformulación de lo público y  lo privado:
el privatismo móvil. Los modelos de Radio y TV en Argentina. El flujo televisivo. 

Eje 4
Internet. Sociedad red o Sociedad de la Información. La descentralización de la
comunicación  masiva.  Convergencia,  transmedialidad  e  interactividad.  Las
brechas digitales. Desterritorialización, nuevas identidades y la reformulación
de lo público/privado. El Hipertexto: de la estructura secuencial a la estructura
rizomática. Internet y la diversidad lingüística. Algoritmización de la Cultura.
Inteligencia Artificial, amenazas y posibilidades.

     

METODOLOGÍA

El curso se realizará de modo enteramente virtual, combinando clases sincrónicas y
asincrónicas  y  sosteniendo la  comunicación con los  estudiantes,  las  consignas  y
corrección de trabajos prácticos 

y el acceso a la bibliografía a través del aula virtual.

La metodología de trabajo estará centrada en la aplicación de técnicas y estrategias
que posibiliten la participación activa de los alumnos, tales como talleres, trabajos
grupales, producciones escritas individuales, trabajos de campo, etc.



EVALUACIÓN

La  evaluación  consistirá  en  la  elaboración  de  una  unidad  didáctica  en  la  que  se
aprovechen las  posibilidades  de uno de los  medios  trabajados  en el  curso  para  la
adquisición del español como lengua extranjera.
Para la calificación del trabajo final se tendrá en cuenta la claridad de los objetivos, la
metodología  utilizada  y  la  pertinencia  de  los  mensajes  mediáticos  utilizados  como
material disparador.
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