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CURSO DE POSGRADO - INIPOP 2023

Febrero 2023
“Marketing politico electoral”
a)- Fundamentos y objetivos.

Los avances en materia de politica tanto como de comunicacion, las posibilidades de microsegmentacion y
seguimiento de audiencias que aporta la digitalizacién de la comunicacion asi como la datificacion y la
constante creacion de herramientas de marketing para estos fines, sumado a la permanente y constante
revolucién comunicacional, cuya velocidad nos pone en jaque la mera actualizacion, requieren que le
demos a importancia que requiere el tema desde las maximas usinas del conocimiento.

La comunicacién politica esta en permanente mutacion. Todo el tiempo se estan buscando nuevas
estrategias, nuevas formas, nuevas maneras de incidir sobre la opinion publica para lograr la conducta
esperada.

De todas las formas que admite la comunicacién, la politica es la mas dificil, compleja y sofisticada. Requiere
una cantidad de conocimientos concomitantes a la politica, la estadistica, la sociologia, y otras tantas
disciplinas que deben trabajar en sintonia y que es necesario coordinar en funcion de una estrategia
integradora.

Desarrollar competencias en funcién de mejorar la comunicacion politica en nuestra provincia es una deuda
que nuestra facultad debe atender por el sélo hecho de que es la unidad académica pertinente para hacerlo
de una manera seria y con educacién de calidad y a la altura de las necesidades politicas y comunicacionales
de nuestra provincia y region.

Por Gltimo, integrar las nuevas tecnologias al marketing politico es una necessidad imperiosa en nuestra
provincia y, desde ese punto de vista, los profesionales mas jovenes son los que se resentan como mas
idéneos para hacerlo.

El MKT y la comunicacién politica es un drea de vacancia en nuestra provincia. La actividad politica es una
actividad creciente y la falta de profesionales del drea de la comunicacion y la publicidad es un problema
que sélo puede resolverse generando la posibilidad de capacitar a nuestros profesionales para que puedan
desarrollar esta incumbencia. Son pocos los profesionales que trabajan y la vacancia en el tema se llena con
especialistas que vienen de otras provincias y paises, con el consiguiente perjuicio para el campo laboral de
nuestros egresados.

El objetivo general es formar a nuestros egresados para que se inserten en un mercado tan demandante
como competitivo y en el que el trabajo profesional sigue siendo una deuda de la comunicacién en la
provincia.

Los objetivos que nos proponemos son los siguientes:
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a- Formar actores que puedan interactuar en equipos interdisciplinarios encargados de desarrollar yTlevar
adelante una camparia electoral.

b- Que puedan diferenciar las distintas momentos de una campafia electoral y operar sobre estos.

¢- Incorporen las categorias especificas del tema, entienda la necesidad de la estrategia y adquiera
competencia en el disefio e implementacion de la misma

d- Aprendan a trabajar sobre los diferentes medios.

b)- Denominacién del programa o curso que identifique el eje temético que contempla.

El curso se denomina “Marketing Politico Electoral” porque esta directamente orientado al disefio
estratégico, planificacion y ejecucion de una campaia electoral. Se distingue de otras formas de Marketing
Politico que tendran su espacio propio.

Se enmarca dentro del drea de investigacion del instituto de investigaciones en publicidad y opinion publica,
y se basa sobre los ejes de comunicacién, medios de comunicacién y publicidad.

¢)- Condiciones de admision, nimero minimo de inscriptos necesario para su funcionamiento y nimero
maximo de plazas a cubrir.

Las condiciones de admisién del mismo serén las que se rigen en el reglamento general de posgrado de la
Universidad nacional de Tucuman para estudiantes de posgrado, sin embargo, se podrd acceder al curso a
través de la secretaria de extension de la Facultad para estudiantes, docentes y publico en general que
desee realizar el curso, el nimero minimo necesario para el dictado del mismo serd de 10 alumnos y un
niimero maximo de 80 personas. El costo de inscripcién de los alumnos serd el que rige la facultad a través
de la resolucién vigente en el momento del dictado del curso.

d)- Contenidos minimos de cada curso, modalidad de dictado y carga horaria. Los contenidos del curso
seran:

Modulo 1 - Introduccién

Origenes y evolucién del Marketing Politico. Evolucion del Marketing Politico en la Argentina. La
investigacion de la sociedad. Las encuestas Cuantitativas. Disefio, analisis y control. Diferentes variantes. La
investigacion social cualitativa. Los grupos focales. Formas de investigacion. La encuesta online. Las
herramientas de las RR SS. Diferentes grados de confiabilidad. Las nuevas herramientas. El social listening.
Las posibilidades de microsegmentacion. La aplicacion de algoritmos. El caso Cambridge Analitycs.

Pubiicicad y Gl Visuah 6
Facultad de Ficgdfiey Lol - UNT




Modulo 2 - Mapping politico y Disefio de estrategias.

Niveles estratégicos del Marketing Politico. La confeccion del Mapa politico. El diagndstico estratégico. El
analisis FODA. Determinacion de los elementos motivacionales del voto. Estrategias de segmentacion.
Analisis de los segmentos de mercado. Determinacion de los diferentes perfiles. Posicionamiento de figuras.
El Brief estratégico.

Modulo 3 - Disefio de las Estrategias discursivas

Estrategias discursivas. Disefio de las diferentes formas. El mensaje de campaiia. Las formas del mensaje. La
coherencia discursiva. Partidos y candidatos. Opinién publica y medios masivos. Nuevos medios y su
incidencia en la Opinién publica. La comunicacion con feedback. Formas modernas de publicidad politica. La
segmentacion etaria segun los distintos medios.

Modulo 4 - Desarrollo y ejecucién de campafias

La campafia. El comité decisional. El papel de la comunicacién en la estrategia general. El andlisis
cuantitativo. Tracking. El andlisis cualitativo. Tracking. Las investigaciones pragmaticas de las piezas de
campafia. Diferentes roles Seguimiento. Enfrentamiento de Fake-News y campafias negativas. Prevencion y
gestion de crisis. Herramientas de andlisis de resultados.
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e)- Duracion total, fecha tentativa de inicio y finalizacion de las actividades. Lugar de su realizacion.

La duracidn total del curso sera de 40 horas, a través de 5uatro encuentros presenciales de 8 horas cada
uno, una vez a la semana durante el mes de mayo, la iniciacién del curso esta prevista para el Jueves 23 al
sabado 25 de Febrero, luego los estudiantes tendran treinta dias para la presentacion de los trabajos
integradores necesarios para la aprobacion del curso.

f)- Sistema de evaluacién, con calificacion numérica. Asistencia requerida.

Para la aprobacion del curso los alumnos de posgrado deberan cumplimentar un 75% de la asistenciay la
aprobacion de cuatro trabajos practicos uy un trabajador integrador con un minimo de 6 en la escala de
evaluacion del 1 al 10. Para los alumnos de extension que desean recibir un certificado con nota de
aprobacion el requisito de asistencia seréa del 60% y un total del 50% de trabajos aprobados junto con el
trabajo integrador.

g)- Nombres de los expositores y del Coordinador Académico, en caso que corresponda.




El docente responsable del curso sera el Especialista Fabian Manuel Silva Molina Docente de la Catedra de
Publicidad y de Comunicacién Visual Gréfica de la carrera de Ciencias de la Comunicacién y de
Comunicacién Politica en la Maestria de Comunicacién Estratégica en UCASAL, con la colaboracién de la
adscripta a la cétedra de publicidad Anahi Grandiller.

H) - Financiamiento e infraestructura requerldos.

El curso se financiard con lo recaudado en la inscripcion del mismo, dado que los Unicos gastos a afrontar
serd el pago de Honorarios a los docentes dictantes, luego de realizar el ajuste correspondiente como lo
establece la reglamentacion vigente de la Facultad.

En cuanto a la infraestructura el curso podra dictarse en el aula 107 o la Sede del Instituto de investigaciones
de publicidad y Opinién Publica, en el caso de superar la capacidad de cualquiera de estas aulas se solicitara
un espacio acondicionado a las necesidades de los asistentes, en cuanto a recursos tecnolégicos necesarios
solo se requiere un proyector o cafién, con un sistema de audio que posibilite la exposicion de material
audiovisual.




