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FUNDAMENTACION

Entender la comunicacién como un objetivo a lograr —desde un punto de vista existencial y
del conocimiento—, como un proceso que involucra todas las practicas individuales y sociales
es la clave de vida y de convivencia humanas en el comienzo de este tercer milenio en el que -
tecnologias mediante- el contacto entre culturas pone en evidencia (méas que nunca) la
pluralidad de conflictos que se agitan a nivel micro y macrosocial.

En este contexto, proponemos reflexionar acerca de qué vivenciamos como "cultura" y como
la "comunicamos" en un creciente proceso de "globalizacion" -en el cual se dan grandes
paradojas y malentendidos-.

"Lo primero que hay que aclarar, advierte Neéstor Garcia Canclini, es que la cultura no es
tinicamente el lugar en el que se sabe que dos mas dos son cuatro. Es tambien la indecisa
posicion en la que se trata de imaginar qué se puede hacer con cantidades que no estan
demasiado claras, cuya potencia acumulativa y expresiva ain se busca descubrir. Un sector
de la cultura produce (...) el saber que ha hecho posible entender 'lo real' con cierta
objetividad, desarrollar tecnologias de comunicacion globalizadas, medir los consumos de
las industrias culturales y diseiar programas mediaticos que amplian el conocimiento masivo
y crean consenso social. Otra parte de la cultura, desde la modernidad, se desarrolla en la
medida en que se siente insatisfaccion con el desorden y a veces con el orden del mundo:
ademdas de conocer y planificar, interesa transformar e innovar”,

La presente asignatura “Cultura y Comunicacion” se plantea como una introduccién en la
cual, en primer lugar, proponemos —junto con el investigador Héctor Schmucler— reemplazar
la copula “y” que liga a las nociones de “cultura” y de “comunicacién” por una barra
(“comunicacidn/cultura”) que “acepta la distincion pero sefiala que son conceptos que no se
pueden disociar. (...) La COMUNICACION no es TODO, pero debe ser hablada desde todas
partes. Es un objetivo a lograr; es un PROCESO. (...) La CULTURA es un mundo de
simbolos que los seres humanos elaboran con sus actos materiales y espirituales. (...) El
proyecto COMUNICACION/CULTURA es pues un

nuevo espacio tedrico, una nueva manera de entender y estimular practicas sociales e
individuales .

A la reflexion sobre la nocién de PROCESO respecto de los cambios que se registran en la
vida de RELACION entre SUJETOS (cémo COMUNICAN sus costumbres, sus sentimientos,
sus tradiciones, sus pensamientos, sus formas de organizarse y de expresar diferentes
ideologias...), sumaremos una mirada analitica a la RELACION TECNICA entre SUIETO y
OBJETO (herramientas tecnoldgicas), teniendo en cuenta siempre que los tiempos de la
TECNICA y de la CULTURA son diferentes. Desde esta perspectiva, se consideraran los
MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA entendidos como VINCULOS que nos permiten
organizarnos como un “NOSOTROS” en diferentes ENTORNOS SOCIALES y TECNICOS
en los cuales los SUJETOS son MEDIADORES.
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OBJETIVOS

-Que los alumnos tomen un contacto critico con los conceptos centrales que se abordaran en
esta asignatura referidos a nociones complejas como "cultura", "comunicacién", “identidad” y
"globalizacion".

-Que, a partir de la adquisicion de informacidn basica sobre los conceptos mencionados, sean
capaces de analizar desde una nueva perspectiva los conflictos fundamentales que se plantean
en su propia comunidad (mas alla de los limites politico geograficos tradicionales).

-Que puedan releer los discursos de los medios masivos (en particular, los de la prensa y los
de la television por su alto nivel de penetracion social) para proyectarse como "productores”
de aquellos.

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Unidad I: Comunicacién/Cultura como proceso

Introduccion

(2 clases tedricas)

Repensar la relacion entre comunicacion, informacién y cultura, Fenémenos comunicativos.
Accién comunicativa: relaciones pragmatica y técnica (mediologia). Dimensiones de la
comunicacién. Cultura/Comunicacion: nocion de “proceso”. Historicidad del concepto de
cultura (desde la antropologia y desde la sociologia de la cultura). El mundo de lo escrifo
(grafosfera): cultura popular en la modernidad.

(2 clases pricticas)
Conceptos clave: cultura popular; hegemonia.
Soporte: de la prensa politica al folletin (en el mundo y en Argentina).

Unidad II: Comunicacién, un todo integrado
(2 clases tedricas)

Principales teorias sobre los procesos comunicacionales: desde el “tubo shannoniano™ y la
“aguja hipodérmica” (modelo unidireccional) al modelo “orquestal”. Paulatina diversificacion
de los sistemas de mediaciones en la cultura de masas. Industria cultural. Desplazamientos en
la significacion del concepto de receptor: “el mundo del éter” (audiosfera). Del telégrafo a la
radio. Los mass media en América Latina.

(2 clases practicas)
Conceptos clave: manipulacidn; alienacion.
Soporte: ¢l radioteatro en Argentina.

Unidad III: Consumo cultural: el poder de los piblicos
(2 clases tedricas)

(Es ilimitado el poder de los medios masivos? Teoria de la interdependencia. Teorias de la
recepcidn: el receptor-usuario. Piblicos de los medios masivos. La empresa y la nocion de
mercado. El mundo de la imagen (videosfera): cine y television. La construccion del
espectador y el “gusto popular” en el contexto de los Estudios Culturales.




(2 clases practicas)

Conceptos clave: consumo cultural de las clases populares.

Soportes: Ficcidn televisiva: la telenovela como estilo contemporaneo del antiguo folletin. No
ficcion televisiva: de los noticieros al caso-espectaculo (Crénica TV y Marifa Soledad
Morales).

Unidad IV: Teleciudadanos de las ciberculturas
(2 clases teoricas)

Crisis de las ciencias sociales: las nuevas tecnologias nos interpelan. Transformacion de las
relaciones entre tradicion, modernismo cultural y modernizacién socioeconomica.
Hibridacién (de las practicas de lo culto, lo popular y lo masivo) y heterogeneidad en América
Latina. Repensar la nocién de identidad desde la tension global/local. El mundo de la
cibernética: de Internet al celular multimedia. Teleciudadanos de las ciberculturas.

(2 clases pricticas)
Conceptos clave: globalizacion, identidad joven y consumo.
Soportes: la comunicacion multimedia: las “tribus” juveniles y los celulares.
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CONTENIDOS PROCEDIMENTALES

-Desarrollo de capacidades de lecto-comprension de los textos propuestos por la catedra para
poder reflexionar y debatir los conceptos clave en cuestién. La evaluacion, en este aspecto,
sera constante.

-Busqueda de material bibliografico y de todo tipo de fuentes informativas que sirvan para
ampliar, fundamentar o rebatir aquellos conceptos (en este sentido, sera importante su activa
participacion para enriquecer con ejemplos concretos los problemas y situaciones de la
realidad actual que se analizaran en las clases).

-Puesta en relacion de conceptos de diferentes textos y autores sobre un mismo tema.

CONTENIDOS ACTITUDINALES

-Fomentar una actitud reflexiva y critica de pre-conceptos acerca de los contenidos clave
propuestos en la asignatura.

-Incentivar la busqueda de miradas diferentes sobre la realidad cotidiana circundante y el
interés por indagar acerca de "realidades" -hasta hoy- sentidas como "ajenas".

-Propender al rigor y disciplina en las lecturas sugeridas por la catedra.

METODOLOGIA

-En las clases tedricas se presentardn los conceptos basicos -siempre teniendo en cuenta lo
exiguo de los tiempos de dictado total- de las tres unidades planteadas. Se subrayara la
importancia de asistir a las clases para poder seguir el ritmo de dictado de la asignatura.

-En las clases practicas se profundizaran algunos aspectos conceptuales esbozados en las
tedricas y se propondran ejercicios de busqueda de material de ejemplificacion concreta de
aquellos. Se trabajara SIEMPRE con breves cuestionarios y guias de lectura que seran de
cumplimiento obligatorio.

-En la Unidad III, referida a la "globalizacién", se pondra énfasis en la mecanica de taller con
una activa participacion de los alumnos en la propuesta y el andlisis de casos concretos de la
realidad actual.




EVALUACION y PROMOCION

-Cantidad de clases: 4 horas semanales (2 tedricas + 2 practicas)

1. Régimen de promocién directa

Requisitos:

-Aprobacion del 75% de los trabajos practicos (uno por cada Unidad) y asistencia al 75% de
las clases practicas.

-Aprobacion del 100% de los exdmenes parciales con un minimo de 6 (seis) puntos. Se
realizardn dos parciales con derecho a recuperacion de uno.

2. Regularizacion.

Requisitos:

-Aprobacion del 75% de los trabajos practicos (uno por cada Unidad) y asistencia al 75% de
las clases practicas. El alumno que no cumplimente estos requisitos debera participar de un
coloquio final.

-Aprobacion del 100% de los examenes parciales con un minimo de 4 (cuatro) puntos. Se
realizaran dos parciales con derecho a recuperacion de uno.

-Examen final oral.

3. Libres

Los alumnos que no retinan los requisitos para las categorias anteriores deberan rendir un
examen final escrito y oral. Estan comprendidos por la reglamentacion general de la Facultad
en este aspecto.




