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Fundamentacion:

En la sociedad del Siglo XXlI, la informacion sedoavertido en el principal capital
de trabajo. A su vez, la tecnologia ha permitidsugeracion de barreras de tiempo y
espacio en la transmision de mensajes. Por ellgrdatividad y conocimientos del
comunicador con énfasis en Produccion Multimediaisgprescindibles en la gestion de
proyectos y propuestas innovadoras, mediante ell@stiversas herramientas.

La Multimedia ha tenido en la ultima década un@esge importantes cambios de
indole técnico, organizativo y profesional, priratipente a partir del acelerado desarrollo
de las tecnologias informaticas. Un comunicadoredeonocer y dominar estas
tecnologias ya que participan en diversos procgseslo involucran en su quehacer:
multimedia, Internet, soportes graficos y audioaiss.

El contenido de la asignatura pretende obtenerwvisian global de los sistemas
multimedia y conocer desde el punto de vista tedyisobre todo practico el manejo de
las herramientas existentes para la producciérapleaciones multimedia (online /
offline).

Poder ampliar los horizontes sobre tendenciasdémnido un espacio de reflexion
para esta moderna forma de comunicacion. Ademapoder articular el desempefio
futuro en una actividad en la cual confluyen priofiesles de distintas especialidades,
como creadores audiovisuales, autores, programgdagpecialistas de contenido,
directores, disefiadores y productores en general.
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Objetivos:

v' Conocer los conceptos basicos de la tecnologiamadia, desde las
perspectivas de desarrollo, creacion, edicion,fioadion y comunicacion

v Describir las técnicas principales de tratamien® lds diferentes
elementos que forman parte de una aplicacion medtian

v' Conocer y manejar el software necesario para Zabila produccion de
proyectos multimedia.

v Cubrir los aspectos fundamentales, tanto a un m@lco como practico,
del desarrollo de un proyecto multimedia.

v" Proveer al estudiante del conocimiento necesaria f@| resolucién de
problemas en el area de la tecnologia multimedipleada en la
actualidad.

v' Desarrollar en el alumno una actitud de investiyacisobre las
tecnologias, con el fin de cubrir las necesidat@m®unicacionales y
expresivas en la produccion multimedial.

Contenidos

Unidad I: Introduccién a la Multimedia

Introduccion. Evolucion historica. Concepto de Mu#dia. Multimedia digital..
Multimedia Interactivo. Los medios. Tipos de mediaontinuos y discretos.
Aplicaciones de la multimedia. Distribucion de Rrogbs multimedia: On-line, Off-
line. Ventajas y desventajas. Plataforma multimedia

Unidad II: Disefio Multimedia

Conceptos sobre hipertexto. Interactividad. Nivetds interactividad. Usabilidad.
Interfaz de usuario. Tests de usabilidad en apboas interactivas. Metéaforas:
concepto, ejemplos. Proyecto multimedia: definicibnetapas, tipos. El guion
multimedia: concepto, principios generales parmahoracion de un guion multimedia,
fases del guién: idea, sinopsis, presentacion,ytsbard. Ejercicios de guion y
produccion multimedia. Ambientacién. Construcciéel dArgumento. Ergonomia
(usabilidad). Economia. Enlaces. Economia y RechaidaDisefio de Escenas: Zonas
Sensibles. Disefio de Pantallas. Encuadre. Semeyjabiribucion. Simetria y Sentido
de la Escena. Uniformidad. Produccién, Técnicatjidc

Unidad Ill: Disefio y Produccién de Presentaciones Mtimedia: PowerPoint.
Creacion y Edicion de Videos: Windows Live Movie M&er

Concepto de presentacion multimedia. Ventajas.e€Bmde elaboracion. Uso del color.
Criterios estéticos: fundamentos, tipos de diap@si uso de textos. Recursos
multimediales. Errores de disefio. IntroducciéncavérPoint 2007. Descripcion del
entorno de trabajo. Cinta de opciones. Creaciowligi@®@ de presentaciones. Vistas.
Trabajar con diapositivas. Insertar objetos: teximsigenes, tablas, sonidos, graficos,
etc. Propiedades de los objetos. Animaciones ysicames. Plantillas. Insertar
hipervinculos. Botones de accién.

Introduccion a Windows Live Movie Maker. Descriptid@el entorno de trabajo.
Creacion de un proyecto. Importacion de recursoimmedia. Herramientas de video.
Herramientas de texto. Editar videos. Efectos. &k@bede aspecto. Publicar pelicula.
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Unidad IV: Internet. Herramientas Digitales para Comunicadores.

Introduccion. Definicion. Resefia historica. Protocde comunicacion. Arquitectura
cliente/servidor. Formas de conectarse. ISP. Sesvide Internet: World Wide Web.
Correo electronico. IRC. Listas de correo. Forosdikzusion. FTP. Herramientas
Colaborativas: Blogs y Wikis, la Web 2.0. Herrantas de la Web 2.0: Wikis: Ej.
wikispaces, wetpaint. Ofimatica en linea: Ej. GeoBlocs, Zoho, Presentaciones: Ej.
Slideshare, slide, Audio/podcast: Ej. evoca, odéicroblogging (nanoblogging): E;j.
Twitter, Pownce,

Evaluacion

Se realizara a través de trabajos practicos (gmogrde cuatro o cinco integrantes
cada uno en el que al menos uno de ellos poseB@nhal ambién se efectuaran 2 (dos)
examenes parciales escritos e individuales. Reahlged (uno) solamente en caso de
desaprobacion o de ausencia justificada.

El examen finalpara el alumno regular consiste en presentar wyepto
multimedia interactivo (Off Line / On Line), preawmente acordado con la céatedra, en
donde debera exponer y explicar las herramientaméyodos utilizados para la
construccion del mismo. Ademas se realizara un erandividual oral y/o escrito.

Por tratarse de una asignatura de tipo taller no amtempla la condicién de
alumno libre El alumno quepromociona la asignaturao rinde examen final.

Requisitos para acreditar:

La asignatura podra ser Aprobada como aluRewular con examen Final
en la modalidad deromocion Directa segun la normativa vigente.

* Regqular:
- Obtener un minimo de 4 (cuatro) puntos en una &stall (uno) al
10 (diez) en c/u de los 2 (dos) exdmenes parciafEsitos e
individuales o en la recuperaciéon correspondiente.
- 75% de trabajos practicos aprobados.
- 75 % de asistencia a clases practicas.

« Promocionar

- Obtener utminimo de 6 (sejpuntos en una escala de 1 (uno) al 10
(diez) en c/u de los 2 (dos) examenes parciales escritos e
individualeso en la recuperacién correspondiente.

- El examen parcial recuperado con nota 6 (seis) G I&Era
considerado para la promocion. La nota final deumalo
promocional se obtiene del promedio de las notdeddos parciales
aprobados con 6 (seis) 0 mas.

- Presentar el 100% de los trabajos practicos y aproimo minimo
el 75% de ellos.

- 75 % de asistencia a clases practicas.

v Primer parciat Unidades |y Il
v' Segundo parcialnidades lll y IV
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Estrategias metodoldgicas de aprendizaje

Exposicién del profesor apoyado con material audi@l. Técnicas de taller.
Guias de trabajos practicos.
Recursosapuntes de catedra, proyectores digitales, cadpras personales.
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